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51,7%

28,3%

10,5%
3,6%

2,3%

2,0%

1,6%

Blue Ocean Entertainment ist mit großem Abstand Marktführer im Kinder- und Jugendzeitschriftensegment. 

Die Burda-Tochter verkauft im Einzelhandel in Deutschland mehr Magazine als alle Mitbewerber zusammen. 22 der 30 meistverkauften Kinderzeitschriften 

stammen von Blue Ocean, darunter die komplette Top 5 mit LEGO NINJAGO, LEGO Minecraft, Prinzessin Lillifee Zauberwelt, LEGO NINJAGO LEGACY und 
Prinzessin Lillifee*. 

70 Lizenzgeber vertrauen Blue Ocean ihre Marken für Zeitschriften an, neben LEGO so renommierte Unternehmen wie Playmobil, Schleich und Disney. 
Wer in Deutschland Kinder zwischen 3 und 13 Jahren, ihre Freunde, Geschwister und Eltern erreichen möchte, der ist bei Blue Ocean goldrichtig. 
Denn eine verkaufte Kinderzeitschrift wird im Schnitt von 1,34 Mitlesenden zusätzlich gelesen.

Erfolgreiche Sammelserien in 2D und 3D, Loyalty-Programme für den Handel und Apps runden das Portfolio von Blue Ocean ab. 
Das 2005 gegründete Unternehmen hat inzwischen 250 Mitarbeitende an fünf europäischen Standorten.

Blue Ocean ist die Nummer 1!

Blue Ocean Entertainment AG 

Egmont Ehapa Verlag GmbH

Panini Verlags GmbH

Weitere Verlage

Depesche Vertrieb GmbH & Co. KG

Heinrich Bauer Verlag

Gruner + Jahr AG & Co. KG
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Geprüfte Verkäufe von einer unabhängigen Gesellschaft!

Nr. Titel Verkauf*

1 Lustiges Taschenbuch 129.681

2 LEGO NINJAGO 111.435

3 Geolino 107.334

4 LEGO NINJAGO Legacy 100.383

5 LEGO Minecraft 69.643

6 LEGO Star Wars 67.576

7 Prinzessin Lillifee 64.601

8 LEGO CITY 60.559

9 Micky Maus 59.414

10 GEOlino mini 58.224

11 PAW PATROL 54.719

12 LEGO Jurassic World 50.801

13 Prinzessin Lillifee Zauberwelt 48.673

14 Lissy PONY Magazin 45.611

15 Mia and me 41.554

16 Pokémon 39.843

17 Disney Die Eiskönigin 39.310

Blue-Ocean-Titel

Nr. Titel Verkauf*

18 Total tierlieb! 36.665

19 Dein SPIEGEL 46.055

20 Bibi & Tina 36.366

21 Die drei ??? Kids 33.215

22 FRAG doch mal die Maus 31.831

23 Bibi Blocksberg 31.616

24 LEGO Marvel Avengers 30.877

25 LISSY 30.487

26 Pferd&Co 29.456

27 Wendy 29.524

28 PLAYMOBIL-Magazin 28.553

29 DINOSAURIER 28.377

30 Just Kick-it! 27.760

31 Benjamin Blümchen 25.934

32 LÖWENZAHN 25.928

33 WAS IST WAS 25.669

34 Feuerwehrmann SAM 25.313

Nr. Titel Verkauf*

35 5!-Magazin 24.470

36 BUSSI BÄR 24.371

37 Peppa Pig 23.933

38 PLAYMOBIL Pink 23.846

39 Disneys Prinzessin 16.936

40 Galileo GENIAL 15.765

41 Winnie Puuh 15.490

42 Barbie 14.656

43 Filly Magazin 13.962

44 Bob der Baumeister 13.173

IVW-Liste – Die Basis unserer Reichweite

26
Titel in der

aktuellen IVW-Liste 
kommen von 
Blue Ocean.
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„Mein Heft, mein Schatz!“ - nach diesem Motto steuern Kinder und Jugendliche in Deutschland die Nutzung und Weitergabe ihrer Magazine. 
Kinderzeitschriften sind für 3- bis 13-Jährige kostbarer Besitz, der zumeist im Haushalt bleibt: Rund zwei Drittel bewahren ihre Hefte nach dem Lesen auf. 
Mitnutzen dürfen Geschwister, ausgewählte Freunde und Eltern.

Das belegt der Kids-Medien-Kompass 2022 auf Basis einer repräsentativen forsa-Befragung. Für die Studie wurden im Mai und Juni 3.512 Kinder und Jugendliche 
zwischen 3 und 13 Jahren in Deutschland befragt. Die Ergebnisse sind damit repräsentativ für die Grundgesamtheit der rund 7,3 Mio. Mädchen und Jungen 

in dieser Altersgruppe in Deutschland.

Haupterkenntnis der Studie: Im Schnitt hat ein Kindermagazin in Deutschland einen Real-Leser-Faktor von 2,34. Dieser Faktor ergibt sich aus der Addition des 

Hauptlesers und den weiteren durchschnittlich 1,34 Lesenden, die das Heft konsumieren. Auch spannend: Zeitschriften sind für Kinder auch in der immer digitaler 
werdenden Welt von enormer Relevanz. 86 Prozent der Kinder im Grundschulalter lesen Zeitschriften. 

Der Ursprung: Mit der Präsentation des ersten Kids-Medien-Kompasses haben wir den initialen Schritt gemacht, mit einem neuen Untersuchungsansatz 
nachvollziehbare Kontaktzahlen speziell für Kindermagazine zu liefern und haben dafür den Real-Leser-Faktor eingeführt. Gerade im Kinderzeitschriftensegment, 
in dem Lizenzen starker Marken eine wichtige Rolle spielen, können bei Befragungen schnell die Grenzen zwischen dem real genutzten Magazin und der 

grundsätzlichen Markenbekanntheit verschwimmen. Um belastbare Reichweiten vorlegen zu können, haben wir deshalb gemeinsam mit dem renommierten 
Marktforschungsinstitut forsa ein Studiendesign entworfen, das die Magazinnutzung vom Hauptnutzer, dem Besitzer einer verkauften Zeitschrift, 
betrachtet und so den Einfluss reiner Markenbekanntheit minimiert.

Kids-Medien-Kompass 2.0: Für die 2022er Ausgabe haben wir den Prototyp der Studie noch einmal deutlich verfeinert und den Kreis der Befragten um 
rund 1.000 erweitert, um noch tiefere Einblicke und repräsentative Einzelergebnisse zu erhalten. Hierfür wurden zum Beispiel auch Dreijährige einbezogen. 

Daher lassen sich keine Vergleiche zum Vorjahr ziehen. 

Der Clou: Mit Hilfe des Real-Leser-Faktors lässt sich die Reichweite eines Magazins nun einfach aus zwei nicht beeinflussbaren und unabhängig geprüften Werten

errechnen. Der valide Kontaktwert eines Magazins ergibt sich aus der Multiplikation des von forsa ermittelten Real-Leser-Faktors mit dem Wert der verkauften 
Auflage, welche die IVW, der Auflagen-TÜV, ermittelt. 

Kurzum: Wir haben den neuen Goldstandard bei der Reichweitenermittlung gesetzt. Und wir sind überzeugt: Mit diesem Instrument liefern wir als 
verantwortungsvoller Marktführer allen Werbetreibenden plausible Reichweitenwerte für eine optimierte Mediaplanung ohne Kompromisse.

Was haben wir uns damit gedacht?
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Repräsentative Umfrage mit 3.512 Befragten

Institut: forsa. Gesellschaft für Sozialforschung und 
statistische Analysen mbH

Grundgesamtheit: Kinder und Jugendliche zwischen 3 und 13 Jahren in 
Deutschland

Fallzahl: 3.512 Befragte

Erhebungsmethode: Online-Befragung

Auswahlverfahren und Gewichtung: Repräsentative Zufallsauswahl von Eltern (für ihre 
Kinder) im Rahmen des forsa.omninet-Panels; 
Gewichtung nach Region, Alter und Geschlecht;
Erklärung * bei Titeln: Tendenzangaben aufgrund 
der Fallzahlen

Erhobene Merkmale: Themeninteressen. Lieblingsbeschäftigung. 
Taschengeld. Generelle Nutzung von 
Kinderzeitschiften und deren Bezugsquellen. 
Mitlesende generell und nach (Alters-) Gruppen. 
Magazinbekanntheit und -nutzung.
Mitlesende Gruppen bei Magazinen.
Interesse an Weiternutzung. Gefühlslage

Erhebungszeitraum: 12. Mai bis 22. Juni 2022

3.512
Befragte

1.784
Jungen

1.728
Mädchen

Studiensteckbrief

1.317
im Kindergartenalter 
(3-6 Jahre)

1.270
im Grundschulalter 
(7-10 Jahre)

925
im Schulalter 
(11-13 Jahre)
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Repräsentative                -Ergebnisse für Kinderzeitschriften allgemein

Der REAL-LESER-FAKTOR

Personen erreichen Sie 
pro verkauftem Exemplar 
einer Kinderzeitschrift.Ø2,34
Die realistische Währung im Kids-Print-Markt.

Unter 3 Jahre

3 bis 5 Jahre

6 bis 9 Jahre

10 bis 13 Jahre

Ab 14 Jahre

Mitlesende Eltern

1,3%

16,2%

30,3%

22,2%

3,4%

26,5%

Aufschlüsselung 
in die Altersgruppen

Der REAL-LESER-FAKTOR
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GERFTE 
VERKÄUFE 
VON EINER 

UNABHÄNGIGEN 
GESELLSCHAFT!

TITEL IN DER 
AKTELLE IVW-LISTE 

KOMMEN VON 
BLUE OCEAN.

Preschool-Segment: 4 Titel | School-Segment: 19 Titel 

Titel-Gesamtübersicht

8
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TITEL IN DER 
AKTELLE IVW-LISTE 

KOMMEN VON 
BLUE OCEAN.Verkaufte Auflage

Unabhängig IVW-geprüfter Verkauf
oder Verlagsangabe

REAL-LESER-FAKTOR
Repräsentativ und magazin-
unabhängig oder -spezifisch

Lesende
Inklusive Geschwister, Freunde,

mitlesende Eltern und Großeltern=x

Berechnung der Reichweite pro Titel

9
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Girls-Titel

Titel

Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

Prinzessin Lillifee 6,4 97% 3% 64.575 1,97 127.213 0,06 3.875 0,50 32.288 0,83 53.597 0,03 1.937 0,55 35.516

Bibi & Tina 7,1 93% 7% 36.328 2,08 75.562 0,06 2.180 0,49 17.801 0,99 35.965 0,07 2.543 0,47 17.074

Bibi Blocksberg 7,7 92% 8% 31.616 2,50 79.040 0,05 1.581 0,29 9.169 1,86 58.806 0,03 948 0,26 8.220

LISSY* 9,3 100% 0% 30.469 1,28 39.000 0,03 914 0,14 4.266 0,95 28.946 0,01 305 0,15 4.570

Mia and me 7,3 99% 1% 41.538 2,04 84.738 0,03 1.246 0,39 16.200 0,9 37.384 0,06 2.492 0,66 27.415

Pferd&Co 8,8 99% 1% 29.449 1,64 48.296 0,01 294 0,18 5.301 1,16 34.161 0,03 883 0,25 7.362

Total tierlieb!* 10,6 76% 24% 36.665 1,38 50.598 0,04 1.467 0,04 1.467 1,19 43.631 - - 0,11 4.033

Gesamt Girls 270.640 504.447 11.556 86.490 292.490 9.109 104.191

Mit den Girls-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 504.000 potenzielle Kontakte!

Blue-Ocean-Titel – Unsere Reichweite für Ihre Kampagne
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Unisex-Titel

Titel

Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

Benjamin 
Blümchen

6,1 48% 52% 25.934 2,45 63.538 0,03 778 0,69 17.894 0,72 18.672 0,12 3.112 0,89 23.081

BUSSI BÄR* 5,5 54% 46% 24.329 2,33 56.687 0,03 730 0,79 19.220 0,48 11.678 0,01 243 1,02 24.816

DRAGONS*,** 8,7 43% 57% 30.460 2,34 71.276 - - 0,21 6.397 1,58 48.127 0,09 2.741 0,46 14.012

FRAG doch mal 
die Maus

7,5 40% 60% 31.817 2,58 82.088 0,03 955 0,47 14.954 1,19 37.862 0,03 955 0,85 27.044

LÖWENZAHN 7,8 44% 56% 25.905 2,45 63.467 0,01 259 0,44 11.398 1,15 29.791 0,07 1.813 0,78 20.206

National 
Geographic 

Kids**
9,0 50% 50% 31.146 2,57 80.045 0,02 623 0,17 5.295 1,28 39.867 0,21 6.541 0,89 27.720

WAS IST WAS 7,9 47% 53% 25.642 2,25 57.695 0,02 513 0,34 8.718 1,18 30.258 0,09 2.308 0,62 15.898

Gesamt Unisex 195.233 474.796 3.857 83.876 216.255 17.713 152.777

Mit den Unisex-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 475.000 potenzielle Kontakte!

Blue-Ocean-Titel – Unsere Reichweite für Ihre Kampagne
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TITEL IN DER 
AKTELLE IVW-LISTE 

KOMMEN VON 
BLUE OCEAN.

TITEL IN DER 
AKTELLE IVW-LISTE 

KOMMEN VON 
BLUE OCEAN.

Boys-Titel

Titel

Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

PLAYMOBIL-
Magazin

7,8 44% 56% 28.541 2,03 57.938 - - 0,25 7.135 1,27 36.247 0,03 856 0,48 13.700

5!-Magazin* 9,3 9% 91% 24.470 1,93 47.227 - - 0,1 2.447 1,42 34.747 - - 0,42 10.277

Die drei ??? Kids 8,9 38% 62% 33.157 2,03 67.309 - - 0,07 2.321 1,41 46.751 0,07 2.321 0,47 15.584

DINOSAURIER* 8,3 2% 98% 28.377 1,81 51.362 - - 0,23 6.527 0,99 28.093 - - 0,59 16.742

LEGO CITY 7,8 9% 91% 60.514 2,09 126.474 0,02 1.210 0,42 25.416 1,13 68.381 0,02 1.210 0,5 30.257

LEGO JURASSIC 
WORLD

7,9 14% 86% 50.793 2,43 123.427 0,01 508 0,31 15.746 1,29 65.523 0,07 3.556 0,75 38.095

LEGO Minecraft 9,1 17% 83% 69.643 1,74 121.179 0,01 696 0,07 4.875 1,38 96.107 0,09 6.268 0,19 13.232

LEGO NINJAGO 8,4 11% 89% 111.415 2,24 249.570 0,01 1.114 0,3 33.425 1,48 164.894 0,05 5.571 0,4 44.566

LEGO STAR 
WARS

9,0 8% 92% 67.185 1,84 123.620 - - 0,14 9.406 1,27 85.325 0,03 2.016 0,39 26.202

Gesamt Boys 474.095 968.106 3.529 107.297 626.069 21.797 208.655

Mit den Boys-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 968.000 potenzielle Kontakte!

Blue-Ocean-Titel – Unsere Reichweite für Ihre Kampagne
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Positionierung der Titel 

Die Markenwelt von Blue Ocean im Kids-Medien-Kompass

∅ 7,3 Jahre

Preschool-Titel School-Titel

jünger älter

Mädchen

Jungen

∅ 5,5 Jahre

∅ 8,3
Jahre

50%

100%

50%

100%

6 7 9 10

∅ 6,4 Jahre ∅ 7,1 Jahre
∅ 7,7 Jahre

∅ 6,1 Jahre ∅ 7,5 Jahre

∅ 7,8 Jahre ∅ 7,9 Jahre

∅ 7,8 Jahre

∅ 7,8 Jahre

∅ 7,9 Jahre

∅ 8,7 Jahre

∅ 8,4 Jahre

∅ 8,3 Jahre
∅ 9,0 Jahre ∅ 9,3 Jahre

∅ 9,1 Jahre

∅ 9,0 Jahre**

∅ 8,9 Jahre

∅ 8,8 Jahre ∅ 9,3 Jahre

∅ 10,6 Jahre
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Preschool-Segment: 4 Titel 

Preschool-Titel
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Erreichen Sie zwei Zielgruppen auf einmal: Die Kids und die mitlesenden Eltern

Mit den Preschool-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 305.000 potenzielle Kontakte!

Preschool-Titel

Titel

Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

Prinzessin Lillifee 6,4 97% 3% 64.575 1,97 127.213 0,06 3.875 0,50 32.288 0,83 53.597 0,03 1.937 0,55 35.516

Benjamin 
Blümchen

6,1 48% 52% 25.934 2,45 63.538 0,03 778 0,69 17.894 0,72 18.672 0,12 3.112 0,89 23.081

BUSSI BÄR* 5,5 54% 46% 24.329 2,33 56.687 0,03 730 0,79 19.220 0,48 11.678 0,01 243 1,02 24.816

PLAYMOBIL-
Magazin

7,8 44% 56% 28.541 2,03 57.938 - - 0,25 7.135 1,27 36.247 0,03 856 0,48 13.700

GesamtPreschool 143.379 305.376 5.382 76.537 120.195 6.149 97.113

15
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7,6 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

Verkaufte Auflage: 64.575 Ex.* | REICHWEITE: 127.213 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 3 %

3 bis 5 Jahre 25,4 %

6 bis 9 Jahre 35,0 %

10 bis 13 Jahre 7,1 %

Ab 14 Jahre 1,5 %

Mitlesende Eltern 27,9 %

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,97

97%3%
MädchenJungen6,4 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

9%

6-9 Jahre

51%

3-5 Jahre

40%

Informationen zum Hauptleser
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Verkaufte Auflage: 25.934 Ex.* | REICHWEITE: 63.538 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,45

7 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

48%52%
MädchenJungen6,1 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

11%

6-9 Jahre

40%

3-5 Jahre

49%

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 1,2 %

3 bis 5 Jahre 28,2 %

6 bis 9 Jahre 22,0 %

10 bis 13 Jahre 7,3 %

Ab 14 Jahre 4,9 %

Mitlesende Eltern 36,3 %

Informationen zum Hauptleser

17
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2,63

Verkaufte Auflage: 24.329 Ex.* | REICHWEITE: 56.687 Lesende
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,33

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 1,3 %

3 bis 5 Jahre 33,9 %

6 bis 9 Jahre 12,9 %

10 bis 13 Jahre 7,7 %

Ab 14 Jahre 0,4 %

Mitlesende Eltern 43,8 %

54%46%
MädchenJungen5,5 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

18%

6-9 Jahre

14%

3-5 Jahre

68%

9,2 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

Informationen zum Hauptleser
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Verkaufte Auflage: 28.541 Ex.* | REICHWEITE: 57.938 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,03

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 12,3 %

6 bis 9 Jahre 43,3 %

10 bis 13 Jahre 19,2 %

Ab 14 Jahre 1,5 %

Mitlesende Eltern 23,6 %

6,5 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

44%56%
MädchenJungen7,8 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

24%

6-9 Jahre

60%

3-5 Jahre

16%

Informationen zum Hauptleser
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School-Segment: 19 Titel 

School-Kids

20
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Werden Sie zum Must-Have bei den Kids!

Mit den Girls- und Unisex-School-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 732.000 potenzielle Kontakte!

Girls- und Unisex-School-Titel

Titel
Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

Bibi & Tina 7,1 93% 7% 36.328 2,08 75.562 0,06 2.180 0,49 17.801 0,99 35.965 0,07 2.543 0,47 17.074

Bibi Blocksberg 7,7 92% 8% 31.616 2,5 79.040 0,05 1.581 0,29 9.169 1,86 58.806 0,03 948 0,26 8.220

LISSY* 9,3 100% 0% 30.469 1,28 39.000 0,03 914 0,14 4.266 0,95 28.946 0,01 305 0,15 4.570

Mia and me 7,3 99% 1% 41.538 2,04 84.738 0,03 1.246 0,39 16.200 0,90 37.384 0,06 2.492 0,66 27.415

Pferd&Co 8,8 99% 1% 29.449 1,64 48.296 0,01 294 0,18 5.301 1,16 34.161 0,03 883 0,25 7.362

Total tierlieb!* 10,6 76% 24% 36.665 1,38 50.598 0,04 1.467 0,04 1.467 1,19 43.631 - - 0,11 4.033

DRAGONS*,** 8,7 43% 57% 30.460 2,34 71.276 - - 0,21 6.397 1,58 48.127 0,09 2.741 0,46 14.012

FRAG doch mal 
die Maus

7,5 40% 60% 31.817 2,58 82.088 0,03 955 0,47 14.954 1,19 37.862 0,03 955 0,85 27.044

LÖWENZAHN 7,8 44% 56% 25.905 2,45 63.467 0,01 259 0,44 11.398 1,15 29.791 0,07 1.813 0,78 20.206

National 
Geographic 

Kids**
9,0 50% 50% 31.146 2,57 80.045 0,02 623 0,17 5.295 1,28 39.867 0,21 6.541 0,89 27.720

WAS IST WAS 7,9 47% 53% 25.642 2,25 57.695 0,02 513 0,34 8.718 1,18 30.258 0,09 2.308 0,62 15.898

Gesamt School 351.035 731.805 10.031 100.964 424.797 21.530 173.555
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Verkaufte Auflage: 36.328 Ex.* | REICHWEITE: 75.562 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,08

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 2,9 %

3 bis 5 Jahre 23,6 %

6 bis 9 Jahre 28,4 %

10 bis 13 Jahre 19,2 %

Ab 14 Jahre 3,4 %

Mitlesende Eltern 22,6 %

7,6 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

93%7%
MädchenJungen7,1 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

24%

6-9 Jahre

38%

3-5 Jahre

38%

Informationen zum Hauptleser
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Verkaufte Auflage: 31.616 Ex.* | REICHWEITE: 79.040 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,50

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 2,0 %

3 bis 5 Jahre 11,6 %

6 bis 9 Jahre 61,0 %

10 bis 13 Jahre 13,7 %

Ab 14 Jahre 1,2 %

Mitlesende Eltern 10,4 %

6,7 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

92%8%
MädchenJungen7,7 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

25%

6-9 Jahre

52%

3-5 Jahre

22%

Informationen zum Hauptleser
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Verkaufte Auflage: 30.469 Ex.* | REICHWEITE: 39.000 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,28

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 2,3 %

3 bis 5 Jahre 10,9 %

6 bis 9 Jahre 23,4 %

10 bis 13 Jahre 50,8 %

Ab 14 Jahre 0,8 %

Mitlesende Eltern 11,7 %

8,1 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

9,3 Jahre
Durchschnittsalter 
Lesende

100%0%
MädchenJungen

10-13 Jahre

62%

6-9 Jahre

28%

3-5 Jahre

10%

Informationen zum Hauptleser

24
Studienergebnisse
Titel

Te
n

d
en

za
n

ga
b

en
, 

*I
V

W
 Q

1
 2

0
2

3
 (G

V
)



Verkaufte Auflage: 41.538 Ex.* | REICHWEITE: 84.738 Lesende

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,04

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 1,5 %

3 bis 5 Jahre 19,1 %

6 bis 9 Jahre 31,8 %

10 bis 13 Jahre 12,3 %

Ab 14 Jahre 2,9 %

Mitlesende Eltern 32,4 %

6,3 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

99 %1%
MädchenJungen7,3 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

19%

6-9 Jahre

53%

3-5 Jahre

28%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,64
Verkaufte Auflage: 29.449 Ex.* | REICHWEITE: 48.296 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,6 %

3 bis 5 Jahre 11,0 %

6 bis 9 Jahre 35,0 %

10 bis 13 Jahre 36,2 %

Ab 14 Jahre 1,8 %

Mitlesende Eltern 15,3 %

7,9 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

99%1%
MädchenJungen8,8 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

43%

6-9 Jahre

44%

3-5 Jahre

12%

Informationen zum Hauptleser
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138

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,38
Verkaufte Auflage: 36.665 Ex.* | REICHWEITE: 50.598 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 2,9 %

3 bis 5 Jahre 2,9 %

6 bis 9 Jahre 17,4 %

10 bis 13 Jahre 68,8 %

Ab 14 Jahre --

Mitlesende Eltern 8,0 %

5,3 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

76%24%
MädchenJungen

10,6 Jahre
Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

76%

6-9 Jahre

20%

3-5 Jahre

4%

Informationen zum Hauptleser

27
Studienergebnisse
Titel

Te
n

d
en

za
n

ga
b

en
, 

*I
V

W
 Q

1
 2

0
2

3
 (G

V
)



Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,34
Verkaufte Auflage: 30.460 Ex.* | REICHWEITE: 71.276 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 9,0 %

6 bis 9 Jahre 27,8 %

10 bis 13 Jahre 39,7 %

Ab 14 Jahre 3,8 %

Mitlesende Eltern 19,7 %

5,9 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

43%57%
MädchenJungen8,7 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

41%

6-9 Jahre

50%

3-5 Jahre

9%

Informationen zum Hauptleser

28
Studienergebnisse
Titel

Te
n

d
en

za
n

ga
b

en
, 

*V
er

la
gs

an
ga

b
e



Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,58
Verkaufte Auflage: 31.817 Ex.* | REICHWEITE: 82.088 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 1,2 %

3 bis 5 Jahre 18,3 %

6 bis 9 Jahre 31,9 %

10 bis 13 Jahre 14,4 %

Ab 14 Jahre 1,2 %

Mitlesende Eltern 33,1 %

8,2 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

40%60%
MädchenJungen7,5 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

20%

6-9 Jahre

50%

3-5 Jahre

29%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,45
Verkaufte Auflage: 25.905 Ex.* | REICHWEITE: 63.467 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,4 %

3 bis 5 Jahre 18,0 %

6 bis 9 Jahre 30,6 %

10 bis 13 Jahre 16,3 %

Ab 14 Jahre 2,9 %

Mitlesende Eltern 31,8 %

7,7 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

44%56%
MädchenJungen7,8 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

25%

6-9 Jahre

52%

3-5 Jahre

23%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,57
Verkaufte Auflage: 31.146 Ex.* | REICHWEITE: 80.045 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,8 %

3 bis 5 Jahre 6,6 %

6 bis 9 Jahre 26,1 %

10 bis 13 Jahre 23,7 %

Ab 14 Jahre 8,2 %

Mitlesende Eltern 34,6 %

8,1 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

50%50%
MädchenJungen9,0 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

39%

6-9 Jahre

48%

3-5 Jahre

13%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,25
Verkaufte Auflage: 25.642 Ex.* | REICHWEITE: 57.695 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,9 %

3 bis 5 Jahre 15,1 %

6 bis 9 Jahre 29,8 %

10 bis 13 Jahre 22,7 %

Ab 14 Jahre 4,0 %

Mitlesende Eltern 27,6 %

7,7 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

47%53%
MädchenJungen7,9 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

33%

6-9 Jahre

43%

3-5 Jahre

24%

Informationen zum Hauptleser
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Werden Sie zum Must-Have bei den Kids!

Mit den Boys-School-Titeln von Blue Ocean erreichen Sie rund 910.000 potenzielle Kontakte!

Boys-School-Titel

Titel

Ø-Alter 
Haupt-
leser

LeserInnen-Struktur 
nach Geschlecht 

Verkaufte 
Auflage
IVW Q1 

2023 (GV)

Gesamt Unter 3 Jahre 3 bis 5 Jahre 6 bis 13 Jahre ab 14 Jahre Mitlesende Eltern

Mädchen Jungen

REAL-
LESER-

FAKTOR
(RLF)

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF 
Alters-
gruppe

Reich-
weite

RLF der 
Eltern

Reich-
weite

5!-Magazin* 9,3 9% 91% 24.470 1,93 47.227 - - 0,10 2.447 1,42 34.747 - - 0,42 10.277

Die drei ??? Kids 8,9 38% 62% 33.157 2,03 67.309 - - 0,07 2.321 1,41 46.751 0,07 2.321 0,47 15.584

DINOSAURIER* 8,3 2% 98% 28.377 1,81 51.362 - - 0,23 6.527 0,99 28.093 - - 0,59 16.742

LEGO CITY 7,8 9% 91% 60.514 2,09 126.474 0,02 1.210 0,42 25.416 1,13 68.381 0,02 1.210 0,50 30.257

LEGO JURASSIC 
WORLD

7,9 14% 86% 50.793 2,43 123.427 0,01 508 0,31 15.746 1,29 65.523 0,07 3.556 0,75 38.095

LEGO Minecraft 9,1 17% 83% 69.643 1,74 121.179 0,01 696 0,07 4.875 1,38 96.107 0,09 6.268 0,19 13.232

LEGO NINJAGO 8,4 11% 89% 111.415 2,24 249.570 0,01 1.114 0,30 33.425 1,48 164.894 0,05 5.571 0,40 44.566

LEGO STAR 
WARS

9,0 8% 92% 67.185 1,84 123.620 - - 0,14 9.406 1,27 85.325 0,03 2.016 0,39 26.202

Gesamt School 445.554 910.168 3.529 100.162 589.822 20.941 194.956
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,93
Verkaufte Auflage: 24.470 Ex.* | REICHWEITE: 47.227 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 5,2 %

6 bis 9 Jahre 37,6 %

10 bis 13 Jahre 35,6 %

Ab 14 Jahre --

Mitlesende Eltern 21,6 %

5,8 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

9%91%
MädchenJungen9,3 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

56%

6-9 Jahre

35%

3-5 Jahre

10%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,03
Verkaufte Auflage: 33.157 Ex.* | REICHWEITE: 67.309 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 3,5 %

6 bis 9 Jahre 43,1 %

10 bis 13 Jahre 26,7 %

Ab 14 Jahre 3,5 %

Mitlesende Eltern 23,3 %

7,6 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

38%62%
MädchenJungen8,9 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

37%

6-9 Jahre

57%

3-5 Jahre

5%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,81
Verkaufte Auflage: 28.377 Ex.* | REICHWEITE: 51.362 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 12,7 %

6 bis 9 Jahre 28,2 %

10 bis 13 Jahre 26,5 %

Ab 14 Jahre --

Mitlesende Eltern 32,6 %

7,9 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

2%98%
MädchenJungen8,3 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

35%

6-9 Jahre

44%

3-5 Jahre

21%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,09
Verkaufte Auflage: 60.514 Ex.* | REICHWEITE: 126.474 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 1,0 %

3 bis 5 Jahre 20,1 %

6 bis 9 Jahre 37,8 %

10 bis 13 Jahre 16,3 %

Ab 14 Jahre 1,0 %

Mitlesende Eltern 23,9 %

7,6 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

9%91%
MädchenJungen7,8 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

26%

6-9 Jahre

50%

3-5 Jahre

24%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,43
Verkaufte Auflage: 50.793 Ex.* | REICHWEITE: 123.427 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,4 %

3 bis 5 Jahre 12,8 %

6 bis 9 Jahre 36,2 %

10 bis 13 Jahre 16,9 %

Ab 14 Jahre 2,9 %

Mitlesende Eltern 30,9 %

8,6 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

14%86%
MädchenJungen7,9 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

25%

6-9 Jahre

55%

3-5 Jahre

20%

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,74
Verkaufte Auflage: 69.643 Ex.* | REICHWEITE: 121.179 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,6 %

3 bis 5 Jahre 4,0 %

6 bis 9 Jahre 46,6 %

10 bis 13 Jahre 32,8 %

Ab 14 Jahre 5,2 %

Mitlesende Eltern 10,9 %

17%83%
MädchenJungen9,1 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

39%

6-9 Jahre

59%

3-5 Jahre

2%

7,5 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

Informationen zum Hauptleser
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Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

2,24
Verkaufte Auflage: 111.415 Ex.* | REICHWEITE: 249.570 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre 0,4 %

3 bis 5 Jahre 13,4 %

6 bis 9 Jahre 37,5 %

10 bis 13 Jahre 28,6 %

Ab 14 Jahre 2,2 %

Mitlesende Eltern 17,9 %

6,9 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

11%89%
MädchenJungen8,4 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

33%

6-9 Jahre

53%

3-5 Jahre

14  %

Informationen zum Hauptleser
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43%

Insights unserer Titel
Mit einer 
Ausgabe 

erreichen Sie 

Lesende

1,84
Verkaufte Auflage: 67.185 Ex.* | REICHWEITE: 123.620 Lesende

Aufschlüsselung des Real-Leser-Faktor
auf die Altersgruppen (alle Leser)

Unter 3 Jahre --

3 bis 5 Jahre 7,7 %

6 bis 9 Jahre 39,3 %

10 bis 13 Jahre 30,1 %

Ab 14 Jahre 1,6 %

Mitlesende Eltern 21,3 %

7,8 von 10
Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

8%92%
MädchenJungen9,0 Jahre

Durchschnittsalter 
Lesende10-13 Jahre

43%

6-9 Jahre

48%

3-5 Jahre

8%

Informationen zum Hauptleser

Weitere Ergebnisse
aus der Studie
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Woher haben die Kids die Magazine? 

21 %

Ich bekomme 
sie geschenkt.

78 %

Ich kaufe sie 
mir selbst.

21 %

Ich leihe sie mir von 
meinen Geschwistern 

(oder von anderen 
Kindern im Haushalt).

11 %

Ich leihe sie mir von 
Freunden oder 

anderen Personen.

10 %

Ich habe sie 
als Abo.

9 %

42
Weitere Ergebnisse
aus der Studie
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Was passiert mit den Kinderzeitschriften, nachdem die Kids diese ausgelesen haben?

Print garantiert Ihnen Mehrfachkontakte!

63 % 
Sammeln

Sie werden gesammelt 
und aufbewahrt

Mehrfachkontakte in der Zielgruppe

Print ist für die Kids ein kostbarer Besitz und wird lange aufbewahrt!

Lebenszyklus der Kinderzeitschriften

Sie werden an Freunde und 
Verwandte weitergegeben

16 % 
Verschenken

Sie werden gespendet

7 % 
Spenden

Sie werden verkauft 
(z.B. auf dem Flohmarkt)

4 % 
Verkaufen

Sie werden weggeworfen

34 % 
Wegwerfen

43
Weitere Ergebnisse
aus der Studie
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Die Qualität der Magazine überzeugt

Durch eine 
Kampagne über 

mehrere Ausgaben 
hinweg, erzielen Sie 

eine nachhaltige 
Aktivierung der 

Kids und 
Eltern!

7,5 von10
Kindern möchten auch 

die nächste Ausgabe lesen.

Treue Fans
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Themeninteresse

Pferde 32%

Dinosaurier, Drachen 30%

Polizei, Feuerwehr 30%

Superhelden 28%

Märchen, Fabelwesen 23%

Meerestiere 22%

Prinzessinnen, Feen 22%

Bauernhoftiere 21%

Weltraum 21%

Raubtiere 18%

48 %
Tiere 

allgemein

36 %
Familie,

Freundschaft

36 %
Sport

35 %
Haustiere

33 %
Wissen, 

Experimente
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Mit LEGO spielen 43%

Musik, Podcasts, Hörspiele oder Hörbücher 42%

Fernsehen 42%

Sport treiben 40%

Gesellschaftsspiele (z.B. Brettspiele), Puzzeln 39%

Lesen 36%

Mich dem Handy/Smartphone beschäftigen 33%

Computer, Spielkonsole spielen 32%

Mit PLAYMOBIL spielen 25%

Mit Puppen, Stofftieren spielen 23%

Lieblingsbeschäftigung

69 %
Mit Freunden

spielen

66 %
Im Freien

spielen

55 %
Aktivitäten

mit der Familie

46 %
Basteln, Zeichnen, 

Malen, Handarbeiten

46 %
Filme, Serien, 

Videos streamen
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13% 4% 1%

Gefühlslage

1
sehr gut

27%

2

54%

3 4 5 6
sehr schlecht

0%

ø Mittelwert: 2,0

Nach Schulnoten
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Wie viel Taschengeld erhalten die Kids im Monat?

Im
Durchschnitt

erhalten die Kids

monatlich.*

15,78€

Geldverfügbarkeit der Kids

Ich erhalte 
kein Taschengeld

47,6%17,5 %

10 - unter 20 Euro

14,6%

5 - unter 10 Euro

8,7 %

3,0 %

40 Euro und mehr weiß nicht

5,6%

unter 5 Euro

20 - unter 40 Euro
2,9 %
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Unterschied zwischen Jungen und Mädchen

Kein Gender Pay Gap mehr bei den Kids:
Mädchen bekommen inzwischen fast so viel Taschengeld wie Jungen

Taschengeld

Ø15,81€

Jungen 
erhalten im Monat

Ø15,74€

Mädchen 
erhalten im Monat
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Unsere Studie auf einem Blick

Der 
REAL-LESER-FAKTOR

bietet Ihnen 
eine realistische 

Reichweitenprognose 
auf Basis der unabhängig 

geprüften 
IVW-Verkäufe.

Basteln, Zeichnen, 
Malen, Handarbeiten

mit dem Handy/Smart-
phone beschäftigen

Bei Blue Ocean erreichen Sie allein mit den 
23 abgefragten Titeln rund 1.947.349 potentielle Kontakte 

62 %

78% der Kids bekommen das Magazin geschenkt

21% der Kids haben ihr Magazin selbst gekauft

11% leihen sich das Magazin von ihren 

Geschwistern/anderen Kindern im Haushalt

10% leihen sich das Magazin von ihren Freunden

9% der Kids erhalten ihr Magazin als Abo

Basis: Kind schaut sich Kinderzeitschriften an; Mehrfachnennung möglich

der Mitlesenden von 
Kinderzeitschriften 
sind Eltern.*

der Kinder im 
Grundschulalter
lesen Zeitschriften

Lieblingsbeschäftigungen der Kids:

2,34
Lesende erreichen Sie pro verkauftem 
Exemplar einer Kinderzeitschrift allgemein

Ø

Der REAL-LESER-FAKTOR: 

Lieblingsthemen der Kids:

Bekanntheit der Titel in %

48%

Basis: Kind schaut sich Kinderzeitschriften an

LEGO NINJAGO

WAS IST WAS

Bibi & Tina

LEGO CITY

Prinzessin Lillifee

Bibi Blocksberg

Die drei ??? Kids

LEGO STAR WARS

Mia and me

Benjamin Blümchen

43

43

42

36

32

30

29

29

27

27

7,5 10

48%

Tiere
allgemein

36%

Familie,
Freundschaft

36%

Sport

35%

Haustiere

33%

Wissen,
Experimente

Basis: Kind schaut sich mind. eins der abgefragten Blue-Ocean-Magazine an

69 %

mit Freunden
spielen

55 %

Aktivitäten mit
der Familie

46 % 36 %

Lesen

33 %

von

Kindern möchten auch 
die nächste Ausgabe lesen

86 % 

Kids-Medien-Kompass 2022
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Alle Veröffentlichungen von Daten aus dieser Studie bedürfen der vorherigen Zustimmung des Herausgebers.

Auswertungen aus dem KIDS-MEDIEN-KOMPASS 2022 ist ausschließlich dem Herausgeber gestattet. Veröffentlichungen und Weitergabe

aus dem Datenbestand sind Nutzungsberechtigten mit der Quellenangabe „KIDS-MEDIEN-KOMPASS 2022 “ oder „KMK 2022“ vorbehalten.

Alle Interessenten haben über Herrn Benjamin Bittmann die Möglichkeit, nähere Informationen über die Studie und den Datenbezug anzufragen.

Disclaimer
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Fragen? Wir stehen Ihnen gerne zur Verfügung!

BENJAMIN BITTMANN
Head of Advertising Sales & Promotion

0711/22 02 99 152
bittmann@blue-ocean-ag.de

PATRICIA HAUSBURG
Advertising Sales & Projects Manager

0711/22 02 99 291
hausburg@blue-ocean-ag.de

STEFFI KELLER
Advertising Sales Manager

0711/22 02 99 263
keller@blue-ocean-ag.de

IHR TEAM
für eine erfolgreiche

Werbekampagne im Kindermarkt!

FRANZISKA STÖHR
Advertising Sales & Project Manager

0711/22 02 99 222
stoehr@blue-ocean-ag.de

JOHANNES MERKL
Advertising Sales Manager

0711/22 02 99 213
merkl@blue-ocean-ag.de

ANDREAS SCHLICK
Advertising Sales Manager

0711/22 02 99 280
schlick@blue-ocean-ag.de

REBEKKA LANGNER
Sales & Cooperation Manager

0711/22 02 99 203
langner@blue-ocean-ag.de


